l
GAZETA MERCANTIL | Quarta-feira, 23 de abril de 2008 | D11

| SEGUROS

Mais de 30 seguradoras operam em transporte, com vendas de RS 1,6 bi

EDUCACAO

Pais estdo mais preocupados
com o futuro de seus filhos

Bradesco registrou
crescimento de 4000%
em 2007, para RS 43
milhdes em premios

SORAIA ABREU
540 PAULD

Com a estabilidade da econo
mia brasileira e a queda taxa bd
sica de juros,  Selic, hoje em
11,75%, boa parte dos segmentos
de seguros e de previdéncia pri-
vada viram, em 2007, a demanda
por seus produtos aquecer. Entre

cional e previdéncia privada pa
xa jovens. Ambos os itens sio
voltados para aqueles que ainda
ndo atingiram a maioridade e es-
tio conquistando, 20s poucas,
maior representatividade.

0 seguro educacional visa dar
continuidade a0 pagamento das
mensalidades escolares em uma
eventual falta do mantenedor da
familia ou invalidez do mesmo. A
previdéncia para jovens é um pla
10 que pode ser aplicado nas mo
dalidades VGBL ou PGBL e tem a
fungio de arrecadar recursos até

@ menor completar 21 anos

0 intuito € que ele tenha re
ceila para investir na universi
dade ou que, depois de formado,
tenha verba para montar o pro
prio negdcio. O beneficidrio po-

e também continuar contri
buindo para que essa seja a sua
propria aposentadoria.

0 mercado de seguro educa
cional movimentou, em 2007,
cerca de R$ 187 milhdes em vo
lume de prémios, elevagio bas
tante expressiva em relagio a0
anoanterior, quandoa carteira to
tal arrecadou pauco mais de R§ 1
milkao. J4 o mercado de previ
déncia privada para jovens, mais
consolidado, captou no ano pas
sado R§ 248.2 milhaes - valor
136,5% superior a0 registrado em
2006, de acordo com a Fenaprexi
(Federagio Nacional de Previdén:
cia Privada e Vida).

A Bradesco Vida e Previdéncia,
detentora de 24% do mercado de
sequro educacional, encerrou
2007 com R 43 milhoes em pré-
mios - crescimento de 4.000%.
Seu principal canal de distribui-
G0 30 as escolas. Buscando dis-
seminar o produto e tornd o uma

extensio da matricula escolar, a
seguradora realizou um trabalho
de prospecgio com os cortelores
e realizou reunies com eles nos
colégios. “A estabilidade econd-
mica apagou a memdria inflacio
ndria de alguns anos airds e de
senvolveu nos pais um pensa
mento a longo prazo, ¢ eles

ssaram a investir para si prd-
prios e para os filhos”, atribui Bu
génio Velasques diretor executi
vo da Bradesco. “Ha 15 anos se
quer se falava em seguro”

Por ser sazonal. jd que a maior
procura se concentra entre os me
ses de outubro e fevereiro, quan
do se encerra o prazo das mant
culas, € nesse perfodo que as se-
guradoras concentram seus
esforgos. Em relagio a0 prego co
brado, Velasques explica que exis
tem diversos fatores envolvidos,
como o tempo de cobertura do
pagamento da mensalidade em
uma eventual falta dos pais, o
preco da mensalidade, a idade do
sequrado e quantas pessoas vio
aderir 20 produto. *E como uma
impressao digital, ndo existe duas
precificagdes iguais”, afirma. Ape
sar e ainda representar uma pe

quena parcela da carteira total de
seguro de vida da Bradesco
(026%), a expectativa este ano,
segundo Velasques, € que este
an0 haja um avango de 15% na
carteira, que hoje conta com cer
ca de 75 mil segurados.

Protegio e servigos

A ltat Seguros € outro player
desse segmento que, apesar de ter
uma atuagdo mais timida, R§ 1§
milhio em prémios registrados
em 2007, faz parte das apostas da
seguradora. *As pessoas Lém per
cebido que se proteger e proteger
seus dependentes nio custa caro”,
diz Osvaldo Nascimento, diretor
executivo da ltad O aporte min
mo & de R$ 20, “Em caso de fa-
lecimento, a seguradora paga o
prémio em forma de renda men
sal até que o segurado atinja 2
maioridade”, explica.

Bm relaéo ao plano de previ
déncia para jovens, entretanto, a
participacio da seguradora ¢ bem
mais madura. Com de 11% de
market share, a modalidade cap
tou em no ano passado R§ 173
milhes, 50% a mais que em
2006, e a expectativa, segundo

oo

Estabilidade ajuda a programar o futuro, diz Velasques

Nascimento, € que cresca pelo  perior ao ano anterior. Com pla
‘menos mais 30%este ano, °E pre-  nos a partir de R§ 25, a segurado
ciso investir para que os filhos es.  1a possui 400 mil clentes e 31%
tejam assegurados no futuro, ji  do mercado. “O poder de compra
que 0 jover tem encontrado di- da classe C tem aumentado nos
fieuldade para conseguir espaco  ltimos meses e esse piiblico estd
1o metcado de trabalho”. O segu-  comegando a se preocupar com
rado pode receber uma renda  investimentos futuros”, defende
mensal a partr dos rendimentos  Jodo Batista Mendes Angelo, su
para se manter ou custear uma perintendente de produtos da
posgraduagio. Segundo o execu  seguradora. “E nitido 0 amadu
tivo, em tomo de 35% dos clien-  recimento da procura pelo pro-
tes de previdéncia ltad aderem & duto”. Apesar de os planos se-

cobertura para os jovens rem majoritariamente adquiri-
) dos por pais (88%), o percentual
Planos a partir de R$ 25 de avés que presenteiam o ne-

Outro importante player nessa  tos dobrou no ano passado, cor
drea ¢ a Brasilprev Seguros e Pre-  tespondendo a 6% do total, sen
vidéncia, que faturou em 2007 R§  do 0 restante das aquisigaes fei-
620 milhdes, arrecadaio 53% su-  tas por tios e padrinhos.
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Paixdo pela inovacéo

TRANSPORTES

Seguradoras criam servigos para
proteger vai e vem de mercadorias

SORAIA ABREU
540 PAULD

Apesar do expressivo aqueci-
mento na demanda por seguro
de transportes ocorrido no se
gundo semestre do ano passado,
as seguradoras 1ém buscado ca
da vez mais um diferencial para
ampliar sua fatia nesse merca
do, em grande parte pelo subs
tancial nimero de players. Ao
todo, sdo 30 seguradaras que,
juntas, movimentaram R§ 1,6

perior a0 registrado no ano an
terior. Em 2007, a antecipagio
dos pedidos de mercadorias do
varejo,a estabilidade economica

a queda do dolar estimularam
a procura pela cobertura.

‘Alora esses fatores positivos a0
crescimento do segmento, houve,
em contrapartida, um excesso de
veiculos nas estradas nacionais,
que carecem de infraestrutura, &
‘0 nitimero de sinistros cresceu em
deconréncia de colisdes. No caso
da Liberty Seguras, a sinistralida-
de saltou de 56% para 68%. “Ou
o ponto que contribuiu para o
aumento do fndice o apagio a¢
xe0, pois foi gerado um boom de
acidentes uma em virtude do
nsito proporcionado”, justifi
ca Luiz Carlos dos Santos, dire
tor de transportes da segurado
xa. Em 2005 foi o melhor ano pa-
xa a Liberty Seguros. pois houve
elevagao de 20% no faturamen
to. Em 2006, 0 volume de pre
mios atingiu R 76 milhes,
mas em 2007 foi registrada uma
queda, para R 60 milhoes.

Para reverter a situagio, entre
tanto, a Liberty estd lancando um
L
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AS 10 MAIORES
‘Transporte cresceu 7,3% em 2007 (em RS mil)
Empresas Prémios
Unibanco AlG 157481
Bradesco 71013
Allianz 27087

130370
Royal 15285
Mapfre 5202
SulAmérica w10
i 8306
chubd 38130
Uberty 7437
ToTaL 1630002
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novo produto voltado para o em
barcador no exterior Com abran
géncia no Cone Sul, a apdlice v
lida na Argentina e no Chile visa
reduzir a burocracia no caso de si
nistro ocorrido fora do territario
nacional. “Contratamos empre
sas de rastreamento nesses par
ses para ampliar o gerenciamen-
to de risco e, o sinistro ocarren
do em uma dessas localidades €
1d que ele € pago. Posteriormen-
te ¢ feito um acordo intercom
pany entre as unidades da Liber
Ly n0 exterior e no Brasil para
que haja o acerto”, explica o exe
cutivo, complementando que 2
cabertura serd ampliada 3 Vene
zuela e Colombia.

Pensando também na amplia
cio das apdlices de seguro de
transparte intemacional, um dos
carros chefes da seguradora, a

Unibanco AIG concebeu um no-
Vo produto voltado aos exporta
dores. “Reunimos em uma s6
apdlice as coberturas de responsa
bilidade civil, transporte de mer
cadorias e contaminagio de car
gas, oferecendo uma solugio
completa ¢ integrada”, pontua
Denis Teieira, responsdvel pela
drea de wransportes na segurado
1a. E ele complementa: "Apesar da
queda do ddlar, conseguimos am
pliar em 70% a demanda pelo se
guro de transporte internacio
nal’. Com elevagao de 6% nos
prémios emitidos em 2007, para
Rs 208 milhoes, 2 Unibanco ¢ a
Iider do segmento. Para manter a
posicio, a seguradora espera um
crescimento em tomo de 20°%.
0

8.

brasileiras cresceram de maneira
expressiva e 0 seguro de transpor
tes estagnou. “Entio identifica

andlise da cadeia de logistica’
conta Teiseira. *0 mercado do
méstico estd muito soft. Nao hi
muita diferenga entre os pregos
das coberturas, por isso aposta
mos no diferencal do seguro pa
12 0 embarcador’.

Aopinizo é compartilhada por
Santos, da Liberty, para quem a
pulverizagio do mercado interno
& um entrave para o crescimento.
“Ha 10 anos, 0 mercado era refra
tirio, e a maior parte dos sinistros
era ocasionada por roubos. Havia
poucos players no mercado, ape
nas cinco ou sels seguradoras
atuavam com transportes, pois
poucas suportavam as perdas’,
conta santos. Com 0 advento do
gerenciamento de risco, de uns
cinco anos para cd, outras segu
Tadoras comegaram a atuar nesse
mercado”, opina.

Na contramdo

minho oposto, a Allianz
Seguros (antiga AGF Seguros)
mantém o terceiro lugar do ran
king da Susep (Superintendéncia
de Seguros Privados) calcado nos
seguros responsabilidade civil do
transportador e transporte terres
tre. Com R 147 milhoes em vo-
lume de prémios registrados em
2007, a seguradora obteve alta de
30:5% em relagéo a 2006, e espera

mercado
externo comegou a surgir hi cin
o anos, quando as exportagdes

em territdrio domeéstico.
A receita, segundo Marco An

onwscio

“Nossa aposta é em sistemas de emissdo", diz Santos, da Allianz

tonio dos Santos, superintenden-  passado foi 0 aumento no mime.
te de transportes da Allianz, cas-  ro e indistrias no Pafs, revela o
cos e aeronduticos é a rapidez da  executivo, conseqiéncia da esta-
subserigio e 0 rigor a que a and-  bilidade econdmica e da amplia-
lise de risco € submetida. “Vamos  cao da oferta de crédito. “A sinis-
continuar investindo no atendi-  tralidade sofreu um pequeno au
mento e no sistema de emissio e mento de 3%, 0 que € inevitdvel,
colagio de mercado”, afirma. Fa. ja que orisco no transporte nacio
tor favordvel ao resultado do ano  nal crescen’, justifica.



